
 ФГБОУ ВО «ТГТУ» Прием 2026 Высшее образование Программы магистратуры 
 

 
 

Министерство науки и высшего образования Российской Федерации 
Федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение  

высшего образования  
«Тамбовский государственный технический университет» 

 
 

ПРИНЯТО 
решением Ученого совета ФГБОУ ВО «ТГТУ» 

              19 января 2026 г. (протокол № 1) 

 УТВЕРЖДЕНО 
приказом ректора ФГБОУ ВО «ТГТУ» 

 19 января 2026 г. № 6/1-04 
 

 
 

ПРОГРАММА 
вступительного испытания для поступающих в 2026 году в магистратуру 

на направление подготовки 
42.04.01 Реклама и связи с общественностью  

по программе магистратуры  
42.04.01.01 Стратегические коммуникации в связях с общественностью и рекламе 

 
 

Вопросы 
 

1. Реклама и связи с общественностью: определение понятия.  
2. Конструкция социологической анкеты.  
3. Характеристика средств и каналов PR-коммуникации. 
4. Техника устного выступления в PR-целях. 
5. Корпоративная реклама. 
6. Реклама как элемент системы маркетинговых коммуникаций. 
7. Типология конфликтных ситуаций. 
8. Контент-анализ: методика и сфера применения. 
9. Структура и функции рекламного агентства. 
10. PR-кампания: основные этапы разработки и осуществления. 
11. Организация прикладного социологического исследования.  
12. Организация работы PR-службы. 
13. Имидж, репутация. Техника позиционирования имиджа организации. 
14. Авторское право. 
15. Особенности передачи информации в межличностной коммуникации. 
16. Психология сопереживания и эмпатия. 
17. PR в кризисных ситуациях. 
18. Контроль эффективности PR-кампаний. 
19. Основные этапы конфликтных взаимодействий.  
20. Сравнительная характеристика методов сбора социологической информации. 
21. Целевая аудитория PR-сообщения.  
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22. Причины ситуативной лжи и методы измерения искренности респондентов. 
23. Роль обратной связи в СМИ, ее формы. 
24. Механизмы межличностного восприятия. 
25. Специальные PR-события: планирование и организация. 
26. Методы урегулирования кризисных и конфликтных ситуаций. 
27. Профилактика и управление конфликтами: возможности и ограничения. 
28. Фокус-групп: методика и сфера применения. 
29. Стратегия и тактика информационных кампаний. Понятие паблисити фирмы. 
30. Эффективность журналистской деятельности. 
31. Основные показатели и методы медиапланирования. 
32. Основные константы фирменного стиля. Корпоративный имидж. 
33. Неформальное общение как инструмент PR-коммуникации. 
34. Стратегия и тактика переговоров в деятельности PR-служб. 
35. Социальная ответственность фирмы. 
36. Организация и ее информационная среда. 
37. Учредители СМИ. 
38. Ключевые субъекты рекламного процесса, их характеристики. 
39. Информационные жанры журналистики. 
40. Избирательные PR-технологии. 
41. Средства массовой информации как каналы массовой коммуникации. 
42. Техника позиционирования объекта рекламы. 
43. Современные компьютерные технологии в PR. 
44. Социологические методы в практике PR. 
45. Аналитические жанры журналистики. 
46. Пресс-центр, его функции. 
47. Пресс-конференции, брифинги и другие мероприятия для журналистов. 
48. Технические средства в журналистском творчестве. 
49. Журналистское творчество как профессиональная деятельность. 
50. Документализм как творческий метод журналистики. 
51. Психология журналистского творчества. 
52. Политические PR. 
53. Художественно-публицистические жанры журналистики. 
54. PR в системе маркетинга. 
55. Профессионально-этические правила и нормы регулирования поведения 

журналиста. 
56. Принципы подготовки и проведения представительских мероприятий. 
57. Экспертные коммуникации: «круглый стол», конференция, форум. 
58. Планирование рекламной кампании в СМИ. 
59. Функции журналистики. 
60. Современное российское законодательство о СМИ, рекламе и PR. 
61. Основные свойства радиовещания. 
62. Основные свойства телевидения. 
63. Телевизионный монтаж, его назначение и виды. 
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